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ENQUADRAMENTO

O presente relatério apresenta os resultados da 3.2 avaliacdo intercalar, respeitante
ao penultimo momento de monitorizagao ao projeto “AGROTUR”.

Desta forma, este relatério incide sobre os resultados da execugao fisica do projeto,
alcancados até 15 de outubro de 2017. Tem por base os dados apresentados pela
parceria através do coordenador do projeto, para cada atividade, em sede de reunidao
realizada a 20 de outubro de 2017.

O objectivo deste relatério é o de efetuar uma andlise a execugdo das atividades do
projeto, que permita aferir e monitorizar o seu grau de realizagao fisica e dos seus
resultados, face ao planeado em sede de projeto. Pretende-se, por outo lado,
apresentam recomendagbes que se considerem pertinentes para o alcance dos
objetivos estabelecidos e contratualizados, caso se justifique.

Apresenta-se de seguida uma avaliagdo da execugdo das atividades desde o anterior
momento de avaliacdo. Por Ultimo cabe salientar que apds este momento de
monitorizacdo, se procederd a realizacao da avaliacdo final, em Dezembro de 2017.
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| — AVALIAGCAO POR ATIVIDADE

de forma a melhor organizar a informagao
respeitante a avaliagdo de cada uma das
atividades, optou-se por realizar uma
apresentacdo  individualizada, sendo  que
posteriormente serd realizada uma apreciagao
geral do projeto.
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ATIVIDADE 1 - DIAGNOASTICO DA OFERTA E PROGCURA DE
PRODUTOS AGROALIMENTARES NA REGIADO E AVALIAI;AI:I DO
POTENCIAL DE CONSUMO INTERNO DE BENS E SERVIGOS LOCAIS
DO SECTOR DO TURISMO.

NERA

Universidade do Algarve

Tertulia Algarvia

Novembro de 2015 a dezembro de 2016

11/11/ 2016 a 18/01/2017

- Reduzir assimetrias de informacgado ao nivel empresarial e estimular o diagndstico precoce;

- Aumentar a visibilidade e a informacgdo relativa a bens e servigos;

- Caracterizar a oferta de produtos Agroalimentares das empresas produtoras dos Territérios
de baixa densidade;

- Caracterizar a procura de produtos Agroalimentares das empresas do Sector do Turismo do
Algarve;

- Estudar as estratégias de comercializagdo e distribuigdo, com vista a potenciar o consumo
interno de bens e servigos produzidos localmente do sector do turismo.

1.1 - A¢Ges de Sensibilizagdo e informacgao do projeto;

1.2 — Criagdo de base de dados e catdlogo online com informagdo de produtos agroalimentares
locais;
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1.3 - Elaboragdo de Relatério - Oportunidades e Constrangimentos para o Aumento do Consumo de
Produtos Agroalimentares locais no sector do Turismo.

Ne Acdes de sensibilizacdo e informacao: 26

Ne participantes: 150

Ne Acdes de sensibilizacdo e informacao: 26

Ne participantes: 255

Justificacao:

Conforme referido no segundo relatério de monitorizagdo, de junho de 2017, esta atividade
encontra-se totalmente executada, tendo alcangado todos os seus resultados e objetivos, pelo que
se atribuiu o valo 5 na escala de execugdo. Para mais informacgdo ver a andlise efetuada no referido
relatério, o qual se da aqui integralmente reproduzido.

Base de dados : 1

Catélogo de Produtos: 1

Base de dados : 1

Catélogo de Produtos: 1

Justificacao:
Conforme indicado no anterior relatdrio, esta tarefa esta integralmente realizada desde junho de
2017, pelo que nado foi alvo de andlise de monitorizagdo nesta fase do projeto, dado que ja alcangou

as metas e os objetivos pretendidos. Para mais informagdo consultar o ultimo relatério de avaliagao,
de junho de 2017.

Relatorios : 1

Relatorios : 1

Justificacao:

O relatério Oportunidades e Constrangimentos para o Aumento do Consumo de Produtos
Agroalimentares locais no sector do Turismo ja foi realizado, tendo sido apresentada a versao final
para validagdo pela coordenag¢do no dia 08 de setembro de 2017. A primeira apreciagdo por parte da
coordenacgdo é que este é bastante completo e exaustivo, cumprindo com todos os objetivos e
resultados esperados. Desta forma, o mesmo encontra-se em fase de corregdo, paginagdo e
editagdo final para publicagdo. Ird ser realizada uma apresentagdo publica para a validagdo e
disseminacgdo do seu conteudo, que contribuira para o alcance final dos objetivos e resultados desta
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atividade. Neste sentido, e dado que ainda falta a apresentagdo publica do relatdrio se considera
gue o grau de execugdo é de 4. - Satisfatoriamente Alcangado.

Justificacao:

Toadas as tarefas desta atividades encontram-se realizadas, sendo que apenas falta a apresentagao
publica do relatdrio respeitante a tarefa 1.3 — “Elaboragdo de Relatério - Oportunidades e
Constrangimentos para o Aumento do Consumo de Produtos Agroalimentares locais no sector do
Turismo” ndo estad concluida. Contudo, dado que esta apresentagdo ndo constitui uma atividade
especifica desta tarefa, mas sim um complemento a mesma, considera-se que o grau de realizagdo
global desta atividade é de 5 - Plenamente Alcangado, dado que ja foram demonstrados resultados
significativos que contribuem, de forma clara e significativa, para o alcance dos objetivos do projeto.

Justificacao:

Atendendo as tarefas realizadas e aos resultados obtidos, considera-se que o grau de realizagdo dos
objetivos desta atividade é de 4 “Satisfatoriamente Alcangado”, dado que foram alcangados todos
os indicadores e metas estabelecidas para as tarefas 1.1, 1.2 e 1.3. N3do obstante, dado que ainda
falta realizar a apresentagdo publica para validagdo e disseminagdo dos resultados do relatério da
tarefa 1.3, ndo foi ainda possivel aferir o impato global e o grau de disseminagdo dos seus
resultados, que contribuira de forma significativa para um maior alcance dos objetivos da atividade,
nomeadamente: “Estudar as estratégias de comercializagdo e distribuicdo, com vista a potenciar o
consumo interno de bens e servigos produzidos localmente do sector do turismo” e “Reduzir
assimetrias de informagdo ao nivel empresarial.”

Ndo obstante o referido, atendendo as evidéncias e aos resultados alcangados, perspetiva-se uma
plena e satisfatoria realizacdo da atividade n.2 1 - Diagndstico da oferta e procura de produtos
agroalimentares na regido e avaliacdao do potencial de consumo interno de bens e servigos locais do
sector do turismo.

A execucdo da atividade decorreu de forma adequada e ao ritmo necessdrio para fazer face aos
atrasos verificados no arranque do projeto. As ag¢bes de sensibilizacdo; a disponibilizagdo do
catdlogo online com mais de 500 produtos agroalimentares dos territorios de baixa densidade e a
realizagdo do relatério de oportunidades e constrangimentos do sector, revelaram-se fundamentais
para a execugdo das restantes atividades do projeto. Desta forma, considera-se que a execugdo
desta atividade decorreu de forma célere e adequada, contribuindo de forma clara e precisa para o
alcance final dos resultados do projeto.
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ATIVIDADE 2 - AGOES PILOTO DE CAPACITAGAO EMPRESARIAL.

NERA

Universidade do Algarve

Janeiro a dezembro de 2016

Fevereiro a Junho de 2017.

Incrementar, ainda que indiretamente, as competéncias empresariais.

2.1 - Agbes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - Qualidade e Seguranga
Alimentar.

2.2 - AgOes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - Design, Embalagem e
Rotulagem.

2.3 - AgOes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - Marketing, Comercializagdo e
Distribuicdo.

2.4 - AgOes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - TICs e Comércio Electrdnico.

2.5 - AgOes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - Desenvolvimento de Novos
Produtos.

2.6 - AgOes de Capacitagdo Técnica de Proximidade (1 por municipio) - Financiamento e Incentivos a
Inovacgado.
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Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 23

Justificacao:

No ambito desta tarefa ja foram realizadas as 8 agBes de capacitagdo previstas em sede de
candidatura, para um total de 23 participantes.

Tal como referido no anterior relatério, constata-se uma reduzida participagdo face ao previsto,
decorrente da dificuldade em angariar produtores e empresarios do sector agroalimentar, dos
territérios de baixa densidade, principalmente nos concelhos de Silves, Tavira, Castro Marim e
Alcoutim.

Desta forma, face ao exposto e apesar de se verificar uma taxa de execugdo fisica de 100%,
consideram-se que os resultados obtidos ficam aquém do esperado, tendo-se alcangado um pouco
mais de 50% do numero de participantes esperado. Esta reduzida participacdo podera ser
justificada, em parte, pelas préprias especificidades do territério e da atividade do projeto, dado
gue a atividade empresarial no territério é pouco dindmica, o que podera indiciar que a meta
definida em sede de projeto foi ambiciosa para a realidade existente nos concelhos do interior
Algarvio.

Desta forma, tendo em conta a contextualizagdo do territdrio e a dimensdo do mercado interno,
considera-se que o grau de realizagdo dos resultados desta atividade é de 3 - Parcialmente
Alcangado.

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 26

Justificacao:

Tal como referido no anterior relatdrio, esta tarefa encontra-se totalmente realizada tendo-se
executado as 8 agOes de capacitagdo previstas em sede de candidatura. Ndo obstante, verifica-se
um baixo nivel de participagdo face as metas estabelecidas, registando um total de 26 participantes
face aos 40 previstos.

Tal como na tarefa anterior, os concelhos de Silves, Alcoutim e Castro Marim foram os que
registaram menor adesdo, sendo Loulé e Aljezur os que registaram maior numero de
empresarios/produtores.
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Desta forma, considera-se que apesar da execugdo fisica da tarefa ser bastante elevada, os
resultados alcangados ficam aquém do esperado, pelo que se considerou um nivel de concretizagdo
global de 3 - Parcialmente Alcangado.

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 21

Justificacao:
Conforme referido no ultimo relatério de avaliagdo, todas as a¢Ges desta tarefa ja foram realizadas,

tendo-se registado um total de 21 participantes. Tal como nas tarefas anteriores, constata-se uma
baixa adesdo ao longo de todo o territdrio, a exce¢do do concelho de Aljezur com 6 participantes.

Desta forma e conforme o exposto na justificacdo da tarefa anterior, considerou-se um nivel de
concretizagdo global da tarefa de 3 - Parcialmente Alcangado.

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 12

Justificacao:

Todas as agOes desta tarefa ja foram realizadas, tendo-se verificado uma execugao fisica de 100%
para as a¢Oes de capacitagdo e de 30% para o numero de participantes previstos. Face a estes
resultados e tendo em conta as especificidades do territério de intervengdo, bem como a baixa
dindmica empresarial existente no mesmo, considera-se que o grau de execugao global da tarefa é
de 3 — Parcialmente alcangado.

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 19
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Justificacao:

Conforme referido no anterior relatdrio de avaliagdo, esta tarefa encontra-se totalmente realizada
tendo-se executado as 8 a¢gles de capacitagdo previstas em sede de candidatura. Nao obstante, tal
como nas anteriores tarefas, verifica-se um baixo nivel de participagdo, tendo-se registado um total
de 19 participantes face aos 40 definidos.

Os concelhos de Silves, Alcoutim e Castro Marim foram os que registaram menor adesdo, sendo
Monchique e Aljezur os que tiveram maior assisténcia.

Face ao exposto e tendo em conta os resultados obtidos, nomeadamente ao nivel da participagdo
média das agles, pese embora a elevada taxa de execugdo da tarefa, considera-se que o nivel de
concretizagdo global é de 3 - Parcialmente Alcangado.

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Capacitacdo Coletiva: 8

Ne participantes: 16

Justificacao:

No ambito desta tarefa foram realizadas as 8 agBes de capacitagdo previstas em sede de
candidatura, para um total de 16 participantes. Tal como nas anteriores a¢des constata-se uma
baixa adesdo ao longo de todo o territdrio.

Desta forma e conforme o exposto na justificacdo da tarefa anterior, considerou-se um nivel de
concretizagdo global da tarefa de 3 - Parcialmente Alcangado.

Justificacao:
Face ao anteriormente exposto nas analises as tarefas desta atividade e tendo em conta que
participaram um total de 117 empresarios nas 48 agBes de capacitagdo realizadas, face aos 240
previstos em sede de candidatura, considera-se que o grau de realizagao dos resultados da atividade
n.2 2 — A¢Ges Piloto de capacitagdo empresarial é de 3 - Parcialmente Alcangado.

Justificacao:

A andlise estatica e restrita dos resultados obtidos nesta atividade demonstram que os resultados
obtidos ficam aquém do esperado em sede de candidatura. O facto de ter-se registado uma taxa de
participacdo que ronda metade do previsto inicialmente, evidencia dificuldades na angariagdo e
mobilizacdo dos empresarios e produtores locais do sector agroalimentar para as ac¢Oes de
capacitagdo. Contudo, considera-se relevante que estes dados sejam interpretados a luz do
contexto, do setor de atividade e da populagdo alvo do projeto, na medida em que a
operacionalizacdo do projeto, e em particular desta atividade, evidenciou uma realidade diferente
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da inicialmente projetada em sede de candidatura. Neste sentido, e apesar da elevada participagao
registada nas 26 sessdes de disseminagao realizadas durante a atividade 1.1, verificou-se uma
acentuada dificuldade na angaria¢ao dos participantes. Contudo e tendo em conta as carateristicas
do territério de intervengdo do projeto, bem como o seu tecido empresarial, considera-se que
apesar do aparente reduzido impacto, participaram nas ac¢des de capacitacdo um total de 117
empresarios/produtores, o que é significativo se tivermos em conta a dimensdo dos mercados e do
tecido empresarial nos territdrios de baixa densidade do Algarve. Desta forma, considera-se que o
grau de realizacao dos objetivos desta atividade é de 3 - Parcialmente Alcangado, atendendo as
caracteristicas e especificidades do projeto AGROTUR e do seu territério de intervencao.

Conclusao geral e recomendacoées:

Conforme anteriormente referido, a taxa de execucao fisica da atividade é bastante elevada, tendo-
se realizado todas as acOes (48) previstas em sede de candidatura. Contudo, a taxa de participagdo
registada fica muito aquém do previsto em sede de candidaturas (49%).

Segundo foi indicado pela coordenagdo do projeto, o baixo nivel de participacdao deveu-se a diversos
factores, sendo de destacar:
* Empresas de pequena dimensdo, o que reduz a disponibilidade para participacdo em acdes
de capacitacdo, sendo todo o tempo dedicado a producéo;
* Fraca valorizacdo das acdes de capacitacao.

Por outro lado, apesar dos resultados, cabe referir que foram realizadas acGes importantes para a
angariacao dos potenciais beneficidrios das acdes de capacitacdo, nomeadamente as a¢des de
sensibilizacdo da tarefa 1.1.

Assim sendo, tendo em conta as acdes de sensibilizacdo e angariacdao desenvolvidas e os resultados
obtidos, considera-se que o nivel de participacdao poderd resultar da especificidade e do contexto
empresarial do territério e ndo de uma inadequada operacionalizacdo das ac¢des.

Desta forma, recomenda-se que em futuras acdes sejam estabelecidas metas mais conservadoras e
coerentes com a realidade dos territérios de baixa densidade da regiao.

12



AGRO
TUR

ATIVIDADE 3 - AgOEs DE ESTIiMULO PARA O AUMENTO DO
CONSUMO DE PRODUTOS AGROALIMENTARES NO SECTOR DO
TurRIsSMO.

NERA

Tertulia Algarvia

Janeiro de 2016 a junho de 2017.

Fevereiro a Dezembro de 2017.

Aumentar a visibilidade e a informacao relativa a bens e servigos e contribuir para a redugdo de
importagdes no sector do Turismo.

3.1 - Desenvolvimento de materiais graficos, audiovisuais e multimédia de natureza coletiva;

3.2 - AgOes de Sensibilizagdo, Informagdo e Demonstragdo de Produtos Agroalimentares locais —
Roadshow;

3.3. - Encontros B2B Comercializacao;

3.4 - Laboratdrios Criativos de Desenvolvimento de Novos Produtos e Aplicagbes para Hotelaria e
Restauracgao.

Ne de brochuras: 1

Ne de Videos: 1
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Ne de brochuras: 1

Ne de Videos: 1

Justificacao:

Relativamente a ultima andlise efetuada no anterior relatério de acompanhamento e avaliagdo,
verifica-se que o video para divulgacdo do catalogo ja foi totalmente realizado e disponibilizado.
Desta forma, o video promocional encontra-se publicado no site do projeto www.agrotur.pt bem
como no portal youtube e é apresentado em todas as sessdes de divulgagdo do catalogo. Ainda, sera
realizada uma campanha de marketing digital com recurso ao video.

Neste sentido, face ao exposto no segundo relatdrio de avaliagdo intercalar de junho de 2017 e
tendo em conta que foram cumpridos todos os resultados estabelecidos em sede de candidatura,
considera-se que o grau de execugdo desta atividade é de 5 - Plenamente Alcangado.

Ne de A¢des de Sensibilizacao: 8

Ne participantes: 40

Ne de A¢des de Sensibilizacao: 6

Ne participantes: 98

Justificacao:

Desde o anterior relatério de avaliagdo foram dinamizados mais 4 ag¢des de demonstragdo
(roadshow) dos produtos agroalimentares, durantes os meses de setembro e outubro de 2017.
Assim, foram realizados eventos em Tavira; Loulé; Faro e Albufeira, sendo que estdo previstos mais
dois, um em Lagos no final de outubro e outo em Portim&o, no inicio de novembro. Os eventos
contam com um total de 98 participantes, sendo que a média de assisténcia tem variado bastante.
Nas agGes desenvolvidas no periodo que decorre desde o ultimo relatério, destaca-se a de Loulé
com 14 participantes, sendo que as restantes tém verificado uma média de 5 participantes.

Face aos dados registados, verifica-se que foram realizadas 75% das a¢Ges previstas mas ja foi
largamente ultrapassado o numero de participantes esperado, pelo que se considera que a
execuc¢do da tarefa decorre a bom ritmo. Desta forma e tendo em conta que ja estdo agendadas as
restantes duas ag¢les, atribui-se um grau de realizagdo de 4 — Satisfatoriamente Alcangado, sendo
contudo importante desenvolver esforgos para continuar e/ou superar o nimero de participantes
nos eventos, de forma a aumentar o impacto do projeto e alcancar de forma mais significativa os
seus objetivos.
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Ne de Encontros B2B: 8

Ne participantes / acordos: 40

Ne de Encontros B2B: 3

Ne participantes / acordos: 33

Justificacao:

No ambito desta tarefa ja foram realizados 3 encontros B2B de comercializagdo durante o més de
outubro de 2017, dos quais resultaram 33 acordos comerciais estabelecidos. As a¢des decorreram
nos concelhos de Loulé, Faro e Albufeira sendo que em Faro foram estabelecidos 26 acordos e em
Loulé 7.

Esta prevista a realizacdo de mais dois encontros B2B até o dia 03 de novembro de 2017, um em
Lagos e outro em Portimdo, os quais ja estdo devidamente agendados. Ainda, foi referido pelo
coordenador do projeto que serdo dinamizadas as restantes 3 a¢Ges de demonstragao até o final do
projeto (dezembro de 2017).

Cabe salientar o numero de acordos estabelecidos, que representa mais de 82% da meta
estabelecida e com prestativas de que este valor venha ultrapassar o objetivo contratualizado.

Face ao exposto tendo em conta o niumero de acordos ja celebrados face a meta estabelecida,
apesar do numero reduzido de encontros dinamizados até a data da elaboracdo do presente
relatério, considera-se que a execugdo desta atividade decorre a um bom nivel, pelo que se atribui o
valor 3 - Parcialmente Alcangado. Importa contudo manter o ritmo de execugdo de forma a garantir
a realizagdo dos 8 encontros B2B previstos bem como alcangar e/ou superar o nimero de acordos
estabelecido em sede de candidatura.

Ne Laboratérios Criativos: 8

Ne participantes: 40

Ne Laboratérios Criativos: 9

Ne participantes: 96

Justificacao:
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Até a data de elaboragdo do presente relatério foram dinamizados 9 laboratérios criativos,
ultrapassado a meta estabelecida em sede de candidatura (8). No que concerne ao nimero de
participantes, este indicador também foi largamente ultrapassado, tendo-se registado um valor de
96, face aos 40 definidos como meta, no inicio do projeto.

Segundo o indicado pela coordenagdo do projeto os laboratdrios decorreram de forma adequada,
com elevado interesse e tendo atraido um maior nimero de pessoas interessadas do que
inicialmente previsto.

Desta forma, face as taxas de execugdo registadas ( 112% do numero de laboratério e 240% do
numero de participantes) e aos resultados registados considera-se que o grau de execug¢do desta
tarefa é de 5 - Plenamente Alcangado.

Justificacao:
Face ao anteriormente exposto e tendo em conta que:
- Astarefas 3.1 e 3.4 ja se encontram totalmente realizadas, tendo alcangado e ultrapassado
alguns dos resultados estabelecidos;
- Ja foram realizadas 6 das 8 agdes previstas na tarefa 3.2, tendo-se duplicado o objetivo
respeitante ao numero de participantes previsto em sede de candidatura;
- Em 37,5% das ag¢0Oes realizadas (3 encontros) da tarefa 3.3 - Encontros B2B Comercializagado,
foram alcangados 33 acordos de comercializagao, dos 40 previstos em sede de candidatura;

Considera-se que o grau de realizagdo dos resultados para a atividade n.2 3- A¢Ses de Estimulo para
0 aumento do consumo de produtos Agroalimentares no Sector do Turismo é de 4 -
Satisfatoriamente alcangado, dado que muitas metas ja foram alcangadas e existem fortes
perspetivas de que as restantes venham a ser realizadas até ao final do projeto. Contudo, importa
manter o ritmo de execugdo, nomeadamente nas tarefas 3.2 e 3.3, de forma a manter o adequado
nivel de execugdo verificado.

Justificacao:

Os dados apresentados permitem aferir uma execuc¢do bastante adequada e célere das tarefas desta
atividade desde junho ultimo, o que perspetiva que a mesma venha a ser totalmente concretizada
até ao final do projeto, caso se mantenha o ritmo verificado. Por outro lado ja se alcangaram metas
significativas e que importam salientar, como os 33 acordos de comercializagdo ja estabelecidos.

N3o obstante, apesar dos indicadores registados serem bastante adequados e apresentarem uma
evolugdo significativa face ao ultimo relatério de avaliagdo, ainda ndo foram alcangadas todas as
metas estabelecidas, pelo que se considera que o grau de realizagdo dos objetivos desta atividade é
de 3 — Parcialmente Alcangado, mas com fortes perspetivas de concretizagdo até ao final do projeto.
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A execugdo desta atividade apresenta uma evolugdo significativa face ao registado no ultimo
relatério de monitorizagdo realizado em junho de 2017, tendo-se ja finalizado 2 das 4 tarefas.
Regista-se igualmente um bom nivel de resultados na maior parte das tarefas, refletindo uma boa
execucdo e desenvolvimento das mesmas.

Face ao exposto, cabe apenas recomendar que seja mantido o ritmo estabelecido, de forma a que
sejam finalizadas todas as a¢bes B2B da tarefa 3.3 e as ultimas 2 ag¢Ges de Demonstracdo de

Produtos Agro-alimentares locais (roadshow) previstos, com o intuito de alcangar plenamente as
metas estabelecidas para esta atividade.

M) : r: 1 N CRE
E"'u Jnera ©UAlgcria \ﬂgertulla S

igarvia

7

17



AGRO
TUR

ATIVIDADE 4 - PROMOGAO E DIVULGAGCAO DO PROJETO.

NERA

Universidade do Algarve

Tertulia Algarvia

Outubro de 2015 a Setembro de 2016

Janeiro de 2016 a Dezembro de 2017.

Divulgar os objectivos, atividades, resultados e produtos do projeto.

4.1 - Criagdo de Materiais de Promogado e Divulgacdo do Projeto;

4.2 - Seminario de Langamento e Conferéncia de Divulga¢do do Tema e da sua relagdo com a Dieta
Mediterranica;

4.3 - Seminario Final de Encerramento do Projeto e Disseminagdo de Produtos e Resultados do
Projeto.

Ne de brochuras: 1
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Ne de Roll up: 1

Expositor | Giveaways: 1

Ne de brochuras: 2

Ne de Roll up: 1

Expositor | Giveaways: 1

Justificacao:

Tal como referido no ultimo relatdrio de monitorizagdo, no ambito desta tarefa ja foram realizadas
todas as agdes previstas, nomeadamente: criacdo da imagem corporativa do projeto,
desenvolvimento do website, concepg¢ao e elaboragao do roll up e de diverso material de divulgagdo
e promog¢ao, nomeadamente canetas e outros. Foram igualmente elaboradas duas brochuras, uma
do projeto e outra do catdlogo, ultrapassando a meta estabelecida. Face aos resultados obtidos,
considera-se que o grau de execuc¢do desta tarefa estd plenamente alcangado, correspondente ao
grau 5.

Evento Publico: 1

Ne participantes: 60

Evento Publico: 1

N° participantes: 120

Justificacao:

Conforme referido no primeiro relatério de monitorizagdo, o seminario de langamento realizou-se
nos dias 17 e 18 de novembro de 2016, no "Auditério Verde", do Campus das Gambelas da
Universidade do Algarve. Teve a duragdo de 1 dia e meio e foi dinamizado por 4 oradores para um
total de 120 participantes. Esta tarefa foi realizada maioritariamente pela Universidade do Algarve,
tendo contando com a colaboragdao dos restantes parceiros. Dos resultados desta atividade,
saliente-se o elevado nimero de participantes que ultrapassou a meta estabelecida, evidenciando a
sua boa execugdo. Face ao exposto, considera-se que esta tarefa foi devidamente realizada, tendo
alcangado e ultrapassado os resultados esperados, pelo que se atribui o valor de 5 — “Plenamente
alcangado”.

Evento Publico: 1

Ne participantes: 60

Evento Publico: 0

Ne participantes: 0
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Justificacao:
Esta tarefa constitui a Ultima agdo do projeto e esta prevista para o dia 7 de dezembro de 2017, no

auditdrio da Escola Superior de Gestdo, Hotelaria e Turismo da Universidade do Algarve, em Faro,
pelo que ndo é possivel aferir a sua execugdo no presente relatério.

Justificacao:

Conforme referido no anterior relatdrio de monitorizagdo, no ambito desta atividade ja foi realizada
a maior parte das tarefas previstas, sendo que foram finalizadas as a¢Ges da tarefa 4.1 - Criacdo de
Materiais de Promogdo e Divulgacdo do Projeto e da tarefa 4.2- Seminario de Langcamento e
Conferéncia de Divulgacdo do Tema e da sua relagdo com a Dieta Mediterranica.

Neste sentido, tendo em conta que foram obtidos e ultrapassados, em alguns casos, os resultados
esperados e dado que a tarefa 4.3 -Seminario Final de Encerramento do Projeto e Disseminagdo de
Produtos e Resultados do Projeto, apenas sera realizada no final do projeto, considera-se que o grau
de realizagdo desta atividade, neste momento de avaliagdo face ao planeado, estd completamente
alcangado, tendo cumprido com os objetivos estabelecidos, pelo que se considera que o grau de
realizagdo é 5 — “Plenamente Alcangado”.

Justificacao:
Conforme referido no ultimo relatério de avaliagdo, a execugdo das tarefas e a¢des desta atividade
ultrapassou os resultados esperados, nomeadamente no que se refere o nimero de participantes
no seminario de langamento, que duplicou face ao inicialmente previsto, bem como o nimero de
brochuras do projeto. Por outro lado, no ambito da tarefa 4.1 Criagcdo de Materiais de Promogdo e
Divulgacdo do Projeto deve salientar-se a criagdo do website, que ndo estava previsto nem
identificado como um dos resultados da tarefa.

Face ao exposto e tendo em conta que:

- as metas alcangadas demonstram que as ag¢Ges contribuiram de forma clara para divulgar
os objectivos, atividades, resultados e produtos do projeto, que constitui o objetivo desta
atividade,

- Ainda ndo foi realizada a tarefa - 4.3 -Seminario Final de Encerramento do Projeto e
Disseminac¢do de Produtos e Resultados do Projeto, dado apenas se realizar no final do
projeto;

Considera-se que o grau de realizagdo dos objetivos, tal como no anterior relatério de
monitorizagdo, nesta fase de avaliagdo, é de 4 “Satisfatoriamente alcangado”, dado que ainda falta
uma tarefa por realizar, prevista para Dezembro de 2017.

Nada a acrescentar face ao anterior relatério de monitorizagao.
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Comparacao dos resultados estabelecidos face aos executados

9 i u u 0
N2 de acordos assinados que resultem de acdes de
cooperagao entre o sector agroalimentar e o
turismo: 30

33

N2 de empresas que beneficiam potencialmente da
acao coletiva: 150

N3o foi possivel aferir com exatiddo e rigor o
numero de empresas beneficiadas pelo projeto
nesta fase, pelo que se remete esta analise para

a avaliagdo final do projeto
N2 de agbes de capacitagao: 93

90 (Atividade 1: 26; Atividade 2: 48; Atividade 3:
15; Atividade 4: 1)
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Numa anadlise comparativa face ao anterior momento de avaliagdao, constata-se um significativo
avango na execucado das atividades do projeto, em especial no que se refere as tarefas da atividade 3
- Acgdes de Estimulo para o aumento do consumo de produtos Agroalimentares no sector do Turismo.

Constata-se igualmente uma adequada execug¢do nas atividades niumeros 1, 2 e 4 do projeto, tendo
sido alcangados alguns resultados importantes para o alcance dos indicadores estabelecidos e
consequentemente éxito do projeto. Nao obstante, verificou-se uma reduzida participacdo na maior
parte das acdes de capacitacdo da atividade 2, ndo tendo sido possivel reverter esta situacao,
decorrente da baixa densidade empresarial nos territérios de intervencado. Por outro lado, continua a
verificar-se um ligeiro atraso face ao planeado no anterior momento de avaliagao, na execugdo dos
encontros B2B para a comercializagdo (tarefa 3.3), sendo contudo de realgar os significativos
resultados ja alcangados (33 acordos celebrados em 3 encontros B2B). As restantes atividades da
atividade 3 encontram-se praticamente finalizadas, com resultados significativos, o que evidencia a
adequada execucgao do projeto, face as restrigdes temporais registadas no arranque do mesmo.

Desta forma, tudo indica que o projeto, no seu cOmputo geral, devera apresentar taxas de execugao
fisica bastante elevadas, sendo que na maior parte das a¢les serdo alcancadas ou ultrapassadas as
metas estabelecidas. A atividade n.2 2 referente as a¢des de capacitacdo, serd provavelmente a Unica

excegao, registando resultados que ficam aquém do planeado em sede de candidatura.

Por ultimo, realce-se os resultados alcangados e que contribuem de forma significativa para as metas
contratualizadas, nomeadamente o nimero de acordos comerciais celebrados.

Apresenta-se de seguida um quadro resumo de execucgado fisica das atividades e tarefas do projeto.
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GRAU DE EXECUGAO

ACTIVIDADES

Tarefas

1 2 3 415

1. Diagnéstico da
oferta e procura de
produtos
agroalimentares na
regido e avaliagao do
potencial de
consumo interno de
bens e servicos locais
do sector do
Turismo.

1.1 - Ag¢les de Sensibilizacdo e informacdo do
projeto.

1.2 - Criagdo de base de dados e catalogo online
com informacdo de produtos agroalimentares
locais.

1.3 - Elaboracdo de Relatério - Oportunidades e
Constrangimentos para o Aumento do Consumo
de produtos agroalimentares locais no sector do
Turismo.

2. Acdes Piloto de
Capacitagao
Empresarial.

2.1 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de
Proximidade (1 por municipio) - Qualidade e
Seguranga Alimentar.

2.2 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de
Proximidade (1 por municipio) - Design,
Embalagem e Rotulagem.

2.3 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de

Proximidade (1 por municipio) - Marketing,
Comercializacdo e Distribuicao.

2.4 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de
Proximidade (1 por municipio) - TICs e Comércio
Electrénico.

2.5 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de
Proximidade (1 por municipio) -
Desenvolvimento de Novos Produtos.

2.6 - AcbGes de Capacitacdo Técnica de
Proximidade (1 por municipio) - Financiamento
e Incentivos a Inovacao.

3. AcOes de Estimulo
para o aumento do
consumo de
produtos
Agroalimentares no
sector do Turismo.

3.1 - Desenvolvimento de materiais graficos,
audiovisuais e multimédia de natureza coletiva.

3.2 - A¢Oes de Sensibilizacdo, Informacdo e
Demonstracao de Produtos Agroalimentares
locais — Roadshow.

3.3. - Encontros B2B Comercializacado.

3.4 - Laboratérios Criativos de Desenvolvimento
de Novos Produtos e AplicacGes para Hotelaria
e Restauracao.
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4.1 - Criacdo de Materiais de Promocdo e
Divulgacao do Projeto.

4. Promocgio e 4.2 - Seminario de Lancamento e Conferéncia
Divulgagdo do de Divulgacao do Tema e da sua relagdo com a
Projeto. Dieta Mediterranica.

4.3 - Semindrio Final de Encerramento do
Projeto e Disseminacdo de Produtos e
Resultados do Projeto.

Grau de execuc¢do: 1: Ndo Alcangado; 2: Pouco Alcangado; 3: Parcialmente Alcangado; 4: Satisfatoriamente
Alcangado e 5: Plenamente Alcangado.

A andlise da execucdo das atividades do projeto face ao anterior momento de monitorizacdao permite
aferir que nas atividades com maior atraso, nomeadamente a nimero 3 respeitante as acbdes de
estimulo para o aumento do consumo de produtos Agroalimentares no sector do Turismo , verificou-
se um significativo avango na sua execug¢do. Igualmente, constata-se que os resultados alcangados
nesta atividade sdo bastante positivos, tendo-se registado importantes metas que permitem
perspetivar uma boa execucao global do projeto, bem como para os resultados contratualizados.

No que respeita as restantes atividades, verifica-se a conclusdo das atividades n.2 1 e 2, pese embora
com diferentes resultados, dado que a atividade n.2 1 registou um elevado nivel de execugado,
enquanto que na atividade n.2 2, apesar da elevada taxa de execucdo fisica, os resultados obtidos
ficaram aquém do estabelecido em sede de candidatura, conforme foi anteriormente referido neste
relatério.

Face ao exposto, apresenta-se de seguida as principais conclusdes resultantes da terceira avaliacao
intercalar para as atividades que registaram execucdo face ao anterior relatério, cuja linha
orientadora assenta no alcance das metas e dos objectivos estabelecidos para o projeto AGROTUR.

A tarefa 1.3 respeitante ao relatério de oportunidades e constrangimentos para o aumento do
consumo de produtos agroalimentares locais no sector do Turismo da atividade n.2 1 “Diagndstico da
oferta e procura de produtos agroalimentares na regido e avaliagao do potencial de consumo interno
de bens e servicos locais do sector do Turismo.” foi concluida, sendo que o referido relatério se
encontra em fase de correc¢do, pagina¢do e editacao final para publicagdo. Ird ser realizada uma
apresentacdo publica para a validacdo e disseminacdao do seu conteudo, que contribuird para o
alcance final dos objetivos e resultados desta atividade. Relativamente as restantes tarefas desta
atividade, refira-se que as mesmas ja foram concluidas antes da apresentacdao do anterior relatdrio,
tendo registado elevadas taxas de execugdo fisica e o alcance dos seus resultados. (ver anadlise da
atividade no 2.2 relatdrio de monitorizacdo do projeto Agrotur — junho de 2017)-

No que concerne a atividade numero 2 “A¢bes Piloto de Capacitacdo Empresarial”, a mesma foi
concluida no periodo que decorreu desde o ultimo relatério (junho de 2017), tendo-se realizado
todas as agOes previstas. Regista-se uma elevada taxa de execucgdo fisica das a¢des de capacitagao,
mas com um reduzido nivel de participacdo dos empresarios dos territérios de baixa densidade, face
ao estabelecido em sede de candidatura. Conforme anteriormente referido, este desfacamento
podera estar relacionado com as préprias caracteristicas do tecido empresarial nestes territdrios,
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tendo sido fixadas metas ao nivel da participacdo que poderado estar dissociadas da realidade e do seu
contexto empresarial. Contudo, denote-te que ja participaram um total de 117 empresarios, o que
apesar de estar distante do objetivo estabelecido, ja representa um valor significativo para a dinamica
empresarial existente nestes territérios.

A atividade numero 3 “A¢des de Estimulo para o aumento do consumo de produtos Agroalimentares
no sector do Turismo” registou um significativo avang¢o, dado que:

* A tarefa 3.1 estad totalmente concluida em termos fisicos. O video promocional encontra-se
publicado no site do projeto www.agrotur.pt bem como no portal youtube e é apresentado
em todas as sessOes de divulgacao do catdlogo. Ainda, sera realizada uma campanha de
marketing digital com recurso ao video. As restantes a¢bOes desta tarefa ja tinham sido
executadas, conforme consta no anterior relatdrio de monitorizagao.

* No que se refere a tarefa 3.2, desde o anterior relatério de avaliacdo ja foram dinamizados
mais 4 acGes de demonstragdo (roadshow) dos produtos agroalimentares, durantes os meses
de setembro e outubro de 2017. Faltam dinamizar mais dois eventos para alcancar a meta
estabelecida, de 8 ag¢des de demonstracdo. Por outro lado regista-se um total de 98
participantes, ultrapassando em muito a meta definida em sede de candidatura (40) para a
totalidade das ag¢Oes. Desta forma, considera-se que a execucdo da tarefa decorre a bom
ritmo tendo ja alcancado a meta definida.

* Por sua vez, no ambito da tarefa 3.3 foram realizados 3 encontros B2B de comercializacado,
durante o periodo que decorreu desde o Ultimo relatério de monitorizacdo. Destes encontros
resultaram 33 acordos comerciais celebrados, que representa mais de 80% da meta
estabelecida para esta tarefa. Contudo, saliente-se que faltam dinamizar mais 5 encontros,
estando ja agendados mais dois até inicio de novembro. Importa, contudo, garantir que sao
realizadas as 8 acBes previstas de forma a obter ou superar a meta definida para esta tarefa.

* No que concerne a tarefa 3.4, esta ja foi devidamente concluida, tendo ultrapassado todas as
mestas definidas, na medida em que foram dinamizados 9 laboratérios criativos, face aos 8
estabelecidos em sede de candidatura, para um total de 96 participantes, em vez dos 40
definidos como meta.

Por ultimo, no que respeita aos indicadores contratualizados saliente-se que ja foram celebrados 33
acordos comerciais, o que permite aferir uma boa realizacdo deste indicador (30 acordos assinados
que resultem de agOes de cooperagdo entre o sector agroalimentar e o turismo).

Face ao exposto e tendo em conta os resultados ja alcancados e o prazo que decorre até ao término
do projeto, considera-se que a taxa de execug¢ao global do AGROTUR nesta ultima avaliagao intercalar
é bastante adequada face ao planeamento realizado, pese embora seja importante manter o ritmo de
execucao para garantir a realizacdo total das a¢des e tarefas previstas no projeto. Contudo, os dados
disponiveis permitem perspetivar uma execuc¢ao bastante significativa face ao inicialmente previsto.
Saliente-se ainda o facto de se ter alcangado alguns resultados importantes para o projeto, que
poderdao aumentar o seu impacto e efeito multiplicador no territério de intervencao.
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